Engagement-Gemeinschaften

Ausgangslage: Warum Engagement-Gemeinschaften gebraucht werden

Viele gemeinnutzige Organisationen stehen vor der Herausforderung, ihre Projekte nachhaltig zu
finanzieren. Klassische Spendenmodelle reichen oft nicht aus: Entweder stltzen sich Vorhaben
ausschlieBlich auf Einzelspender und sind dadurch finanziell unsicher, oder sie hangen stark
von einem einzelnen Hauptforderer — etwa der 6ffentlichen Hand — ab. Beides birgt Risiken:
Spendenvolumen kénnen schwanken, und die Abhangigkeit von einem groBen Geldgeber
gefahrdet die Unabhangigkeit.

Engagement-Gemeinschaften setzen genau hier an. Sie bauen auf dem Prinzip der geteilten
Verantwortung und finanziellen Diversifizierung auf und kdnnen so eine stabilere
Finanzgrundlage fur gemeinnutzige Aufgaben schaffen.

Was ist eine Engagement-Gemeinschaft?

Eine Engagement-Gemeinschaft ist eine Gruppe von Menschen und Institutionen, die
gemeinsam ein klar definiertes Ziel erreichen wollen — und dafur in der Regel mehr als 100.000
Euro fur gemeinnutzige Projekte aufbringen. Dieses Geld kann aus eigenen Mitteln, aber auch
aus gesammelten Spenden stammen.

Das Besondere: Jede Person oder Institution engagiert sich fur die gemeinsame Sache und stellt
die Finanzierung eines konkreten Bausteins bzw. Teilprojekts sicher mit einem substanziellen
Beitrag ein (mindestens 5.000 Euro), entweder direkt mit eigenem Geld oder mit gesammelten
Spenden. Ziel ist es, gemeinsam eine gemeinniitzige Aufgabe zu lésen und dafiir eine solide
Finanzierung fiir konkrete Projekte bereitzustellen - sei es in einer bestimmten Region, in ein
bestimmten Themenfeld oder mit einer bestimmten Organisation.

Rollen innerhalb einer Engagement-Gemeinschaft

Damit die Gemeinschaft funktioniert, Ubernehmen die Beteiligten verschiedene Rollen. Sie
lassen sich in drei Typen einteilen:

1. Forderer (,FundGiver®)

o Privatpersonen, Familien, Stiftungen, Service-Clubs, Vereine oder Unternehmen,
die jeweils die Finanzierung eines wesentlichen finanziellen Baustein von Uber
5.000 Euro verantworten.

2. Botschafter (,,FundRaiser)

o Personen aus Non-Profit-Organisationen, Unternehmen, Medien, Prominente
oder engagierte Privatpersonen, die individuell Férderer ansprechen oder
Spenden selbst sammeln. Botschafter nutzen persdnliche Netzwerke oder die
breite Offentlichkeit, um Foérderer und Spender zu mobilisieren.

3. Projektleiter (,,FundUser)



o Sie arbeiten direkt vor Ort, kennen die Bedarfe, setzen die Gelder ein und
berichten Uber Ergebnisse. Projektleiter stellen sicher, dass Transparenz uber die
Mittelverwendung herrscht und die Ziele im Sinne der Forderer umgesetzt
werden.

Dieses Zusammenspiel sorgt fur klare Verantwortlichkeiten und eine Aufteilung in einzelne
Bausteine bzw. Finanzierungssaulen, die gemeinsam das Gesamtvorhaben tragen.

Fiir wen kann der Aufbau einer Engagement-Gemeinschaft hilfreich sein?

Das Modell ist sehr breit anschlussfahig und kann von verschiedenen Akteursgruppen gut
genutzt werden:

¢ Hilfsorganisationen, Universitaten, Kirchen und Stiftungen, die Vorhaben und
Projekte ihrer Organisation finanzieren wollen.

e Biirgerstiftungen & Gemeinden, die Vorhaben und Projekte in ihrer Region finanzieren
wollen.

o Verbande & Initiativen, die Vorhaben und Projekte ihrer Mitglieder finanzieren wollen.

e Fordervereine, Service Clubs, Stiftungen Freundeskreise und Familien die
gemeinsam Vorhaben und Projekte finanzieren wollen, die ihnen besonders am Herzen
liegen.

¢ Unternehmen, die Vorhaben und Projekte gemeinsam mit ihren Mitarbeitern, Kunden
und Partnern finanzieren wollen.

Damit wird deutlich: Engagement-Gemeinschaften sind kein exklusives Modell fiir private
GroBspender, sondern eine Struktur, mit der private und institutionelle Forderer gemeinsam
ein Ziel erreichen wollen.

Vorteile von Engagement-Gemeinschaften
1. Nachhaltige Finanzierung

Durch die Aufteilung auf mehrere ,,Finanzierungssaulen“ reduziert sich die Abhangigkeit von
einzelnen Geldgebern. Die Finanzierung erhalt eine stabilere Basis.

2. Starkung des Gemeinschaftsgefiihls

Das gemeinsame Engagement schafft soziale Bindung zwischen Forderern, Botschaftern und
Projektleitern. Engagement wird als kollektive Aufgabe verstanden, nicht als isolierte
Einzelspende.

3. Mehr Sichtbarkeit und Glaubwiirdigkeit

Eine Gemeinschaft kann ihre Erfolge und Geschichten viel starker in die Offentlichkeit tragen.
Aber auch das Engagement und die Wirkung jedes einzelnen Engagierten kann gezielt
veroffentlicht werden. Vielfaltige Netzwerke und gemeinsame Kommunikation erh6hen
Reichweite und Vertrauen.

4. Gestaltungsspielraum fiir Férderer



Anders als bei klassischen Spendenaufrufen haben Forderer hier eine aktivere Rolle. Sie kdnnen
ihre ,Finanzierungsaule sichtbar gestalten, Ubernehmen Verantwortung daflir und erleben den
direkten Austausch mit Projektleitern.

Digitale Fordertools speziell flir Engagement Gemeinschaften

Das Haus des Stiftens hat speziell fir den Aufbau und den Betrieb von Engagement
Gemeinschaften digitale Fordertools entwickelt. Diese Tools erleichtern Organisation und
Kommunikation einer Gemeinschaft und tragen dazu bei, dass Fordern fur jeden einfacher und
erlebbarer wird.

e Personliche Prasentation von Forderbedarfen durch die Projektleiter
¢ Individuelle Vorstellung von Forderprojekten durch Botschafter

e Eigene Spendenaktionen von Botschaftern

o Konkrete Ergebnisberichte mit Videofunktion

e Serviceportal fur Finanztransparenz aller Akteure

Unterschiede zum klassischen Fundraising

Engagement-Gemeinschaften unterscheiden sich in manchen Punkten von klassischen
Spendenaufrufen. Sehr vereinfacht kdnnte man diese wie folgt beschreiben:

o Klassisches Fundraising
o Botschaft: ,Helfen Sie uns, damit wir Gutes tun kénnen.”
o Callto Action: ,,Spenden Sie fur unsere Arbeit.”
o Fokus: Forderbedarf der Organisation.
¢ Engagement-Gemeinschaften
o Botschaft: ,,Wir helfen Ilhnen bei lhrem Engagement.”
o Callto Action: ,,Kommen Sie in unsere Gemeinschaft.”
o Fokus: Die einzelnen Engagierten und die gemeinsamen Erfolge.

Damit rlickt der Beitrag der einzelnen Akteure starker in den Mittelpunkt der Kommunikation
als die Organisation selbst.

Fazit: Warum Engagement-Gemeinschaften fiir die Finanzierung von gemeinniitzigen
Vorhaben wichtig sein kénnen

Engagement-Gemeinschaften sind eine Moglichkeit, auf die Finanzierungsunsicherheiten
vieler gemeinnutziger Projekte zu reagieren. Sie verbinden Ressourcen, Kompetenzen und
Netzwerke zu einem tragfahigen Modell, das von vielen getragen wird. Die Vorteile sind die aktive
Einbindung privater und institutioneller Forderer, wobei jeder seine eigene Identitdt und
Sichtbarkeit auf Wunsch behalten kann. Maéglich wird dies durch die Nutzung der modernsten



digitalen Fordertools mit Einbindung von Videos und durch die Integration aller aktuellen
digitalen Kommunikationswegen.

Vor allem aber bieten Engagement Gemeinschaft eine Plattform, auf der sich verschiedene
Akteure gleichberechtigt zusammentun, um gemeinsam Wirkung zu erzielen. Der Fokus liegt
auf dem persdnlichen Kontakt unter den Engagierten, der auf Wunsch durch die modernsten
digitalen Tools unterstutzt werden kann. Dabei kann jeder Engagierte selbst entscheiden, ob er
als Teil einer Engagement Gemeinschaft mit Name, Bild oder Logo 6ffentlich werden will, oder
sich ohne o6ffentliche Sichtbarkeit in einer Engagement Gemeinschaft engagieren will.

Engagement-Gemeinschaften kénnen so zu einem weiteren Modul zur Finanzierung der
Zivilgesellschaft werden. Derzeit werden die ersten Engagement Gemeinschaften mit
Unterstutzung vom Haus des Stiftens aufgebaut.
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